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A propos de la Carte Musique :

Premiére proposition du rapport « Création et Internet », la Carte Musique
est une mesure de sensibilisation aux nouveaux usages et modes de consom-
mation légaux de la musique en ligne et au respect du travail des artistes et
des auteurs. En s’inscrivant sur le site www.carte-musique.gouv.fr, chaque
souscripteur constitue sa Carte Musique en faisant le choix entre des crédits
de 5, 10 ou 25 euros et une vingtaine de plates-formes sur lesquelles les
utiliser. L'Etat double le montant des crédits, dans une limite de 25 euros par
carte. Valable un an, la Carte Musique peut-étre rechargée tant que les 50
euros d’achat, subvention incluse, ne sont pas atteints.

A propos de I'agence Euro RSCG C&O :

Nommée « Agence de communication intégrée de I'année 2010 » (XXXIéme
Grands Prix des Agences), Euro RSCG C&O, agence de communication
globale du groupe HAVAS, qui compte parmi les toutes premiéres agences
du marché francais. Présidée par Laurent Habib et pilotée par une direction
générale coordonnée par Agathe Bousquet, Euro RSCG C&O met au service
des entreprises et des marques toutes les disciplines de la communication
renforcant leur capital-clients, leur capital-talents et leur capital-influence.
Rassemblant 420 collaborateurs, I'agence intégre une communauté de so-
voir-faire et de talents autour du conseil stratégique, de la création et des
contenus pour élaborer des stratégies de moyens intégrées et innovantes

au service des entreprises et des institutions. Au coeur de |'agence, la plo-
teforme créative « le hub », dirigée par Christophe Coffre, réunit en un seul
lieu 80 créatifs de toutes les disciplines - publicité, design, digital, édition,
marketing services...- & méme d’imaginer, de fédérer et de faire vivre en
cohérence tous les signes d’expression de la marque.

Contact Presse Euro RSCG C&O
Yaél DORFNER - Tél : 01 58 47 95 26- 06 60 47 87 84
yael.dorfner@eurorscg.fr
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